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CHIFFRES CLES

UN MEDIA 360 PUISSANT :
PAPIER, SITE ET RESEAUX

LE MAGAZINE LES RESEAUX SOCIAUX LE SITE
50 000 75 000 + 120 +
exemplaires par numéro abonnés, tous réseaux articles publiés chaque mois
[ B
3 000 + points de vente en France et S T2 T e besiout ‘I' é 5 articles chaque jour
en Belgique
10,8 " vues sur nos réseaux en 30 jours Actus nouveautés, coulisses et
108 pages, 4 numéros par an tendances en continu
‘IZG 000 interactions en 30 jours
3 m0is en kiosque pour chaque numéro

102 000 partages en 30 jours

Chiffres Parcs & Loisirs Magazine, novembre 2026 - Vues : cumul Instagram, TikTok, X, LinkedIn, Facebook et YouTube sur 28 a 30 jours



LECTORAT - UNE DOUBLE AUDIENCE

VOS FUTURS CLIENTS NOUS LISENT DEJA

ILS CHOISISSENT LEUR SORTIE ILS SIGNENT LES CONTRATS

Familles - Passionnés - Amateurs de sorties Directeurs - Décideurs - Exploitants
lls achétent le magazine en kiosque, le gardent trois mois et nous Les parcs sont abonnés ou regoivent chaque numéro. Le magazine
suivent chaque jour sur les réseaux. est aussi distribué sur les salons du secteur : Snelac, Salon des

loisirs immersifs, Museum Connexion, Space.

50000ex.a790 € 10,8 M vues / mois 60 % de 25-44 ans

prT———— R T

Vues : cumul de nos réseaux sur 30 jours - Age : audience Instagram, novembre 2026



LE MAGAZINE
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LES UNIVERS COUVERTS

TOUTE LA
DIVERSITE DES
PARCS ET DES
LOISIRS

Du grand huit record au parc animalier, de
l'escape game au voyage en Floride : chaque
numeéro couvre tout le secteur, en France et
dans le monde.

ET AUSSI

HALLOWEEN ET EVENEMENTS FETES FORAINES

MUSEES CHANTIERS ET INNOVATIONS

Photos extraites du N°18 - Kit média 2026-2027

SPECTACLES ET

PARADES

| DESTINATIONS

4

PARCS AQUATIQUES



LE GRAND ENTRETIEN

LES DIRIGEANTS
DU SECTEUR
NOUS PARLENT

Dans chaque numéro, un dirigeant du
secteur se livre en profondeur : stratéqgie,
investissements, coulisses. Une parole rare,
que l'on ne lit que chez nous.

v 100 % EDITORIAL, NON SPONSORISE

DE GRANDS ENTRETIENS
AVEC LES PLUS GRANDS NOMS
DU SECTEUR

NATACHA RAFALSKI ROLAND MACK NICOLAS DE VILLIERS DELPHINE PONS

Europa-Park Puy du Fou Parc Astérix

4 |
?:2 iE\
J

Disneyland Paris

RODOLPHE GELIS

HELENE IMBLOT JEAN-CHRISTOPHE
PARENT
Le PAL Nigloland Musée Grévin Walibi Belgium

PATRICE FLEURENT JEROGME GIACOMONI PIERRE WATRELOT SACHA MARGUERITE

Fraispertuis City Parc du Petit Prince Terra Botanica Parc Bagatelle

ILS NOUS ONT AUSSI ACCORDE UNE INTERVIEW

LORA SAULS STEFAAN LEMEY

Universal - Halloween Horror Nights Bellewaerde

SOPHIE EMOND BOWIE FAAS & ANDY MARTIN
La Ronde - Six Flags Walt Disney Imagineering
EMMANUEL VISENTIN GEOFFREY LAPERE

Parc des Oiseaux Winnoland

RODOLPHE BOUIN  MARC-ANTOINE JAMET

Futuroscope Jardin d’Acclimatation

LUC DE ROO SOPHIE ROGNON

Walibi Rhdne-Alpes Vulcania

MICHAEL THIBAUD

HENK BEMBOM

Océano Loisirs OK Corral

FERNANDO ALDECOA
PortAventura World

JAVIER MORA

MSC Croisieres

CHRISTOPHE BOTTANICI

Parc Spirou Provence



GRANDS REPORTAGES

WORLD OF

\‘( FROZEN EVER AFTER : CE QUE VAUT L'ATTRACTION

Ceur battant du land,
I'attraction Frozen Ever After
remplit globalement ses
promesses. Le parcours est lisible,
ponctué de scénes iconiques
qui ancrent immédiatement le
visiteur dans l'univers du film.
La chute finale, en particulier,
offre un véritable moment

Pour autant, certains choix
techniques ou scénographiques
sont plus visibles qu'a
I'accoutumée : éclairages
pcrfols percepubles décors qui

ON Y ETAIT - N°17

On pergoit ici une approche
plus épurée, pensée pour étre
immédiatement accessible.
L& ou des attractions comme
Pirates of the Caribbean se

dé

tg n pi
ou en superposman d'éléments
jpour enrichir la Riende

n &achaque passage,
Frozen Ever Afterprivilégie une
ion i i avec une

rédhibitoire, mais suffisamment

richesse de détails plus mesurée.

de bascule - ce fameux effet  pour susciter une légére quelamagie continue d’exister.
«waouh » que I'on attendd'une  frustration chez les visiteurs les
grande attraction Disney. plus ntwnﬂfs.

LES COULISSES,
EN EXCLUSIVITE

Ateliers, chantiers, avant-premieéres : les
parcs nous ouvrent leurs portes pour des
reportages que I'on ne lit que chez nous.

AU-DELA DE LA TECHNIQUE : LA MAGIE
FONCTIONNE-T-ELLE VRAIMENT ?
Clest peut-étre la que réside la véritable réussite

du projet. Car au-dela des considérations
techniques, I'attraction vise juste.

v 100 % EDITORIAL, NON SPONSORISE

Il suffit d’observer les réactions pendant le
parcours : des enfants qui interpellent Olaf
comme s'il était réel, des regards encore
suspendus a la derniére scéne. Disney ne perd
Jjamais de vue son objectif premier : créer du
lien émotionnel. Et sur ce terrain, World of
Frozen coche toutes les cases. Entre regard
expert et regard d'enfant, I'écart est parfois
réel, mais c'est précisément dans cet espace
que la magie continue d'exister.

PREMIERS SUR L'INFO

EPIC UNIVERSE, LE NOUVEAU
MONDE D'UNIVERSAL

% Seul média frangais invité a l'inauguration

PARCS & LOISIRS MAGAZINE 61

DRAGON BALL DEBARQUE A MIRAPOLIS

% Notre expertise sur les plateaux TV et radio

N >
EN AVANT-PREMIERE - N° 18

NIGLOLAND : UN GRAND
HUIT A 18 M€

EN IMMERSION - N°18 /A ”

LIVE CINEMA, LE FILM
DONT TU ES LE HEROS

LE MUSEE GREVIN FACE AU

DEFI ONE PIECE SIX FLAGS QIDDIYA

Parcs & Loisirs Magazine - Kit média 2026-2027



AU-DELA DU MAGAZINE - LE SITE

L’ACTU DES PARCS, 7 JOURS SUR 7

ACCUEIL - ACTUS - ABONNEZ-VOUS - ACHAT AU NUMERO - E

LOISIRS
[micizine]

[/
I- al:tll des pal'cs A la une - Nouveauté - Ouverture - Show - Business - Co

SHOW - A LA UNE

Futuroscope : « Les Nuits
Magiques », la premiére pz
lumineuse du parc

Le 5 décembre, le Futuroscope lance la pre
parade lumineuse de son histoire et ouvre |
célébrations de ses 40 ans.

Ouverture Nouveauté Nouveauté

Efteling : un spectacle, une patinoire et Epic Universe : une nouvelle montagne Wrath of Rakshasa, le Dive Coaste
une nouvelle attraction pour I'hiver russe couverte chez les monstres deux records mondiaux

Articles réels publiés sur parcsloisirsmagazine.com en novembre 2026

parcsloisirsmagazine.com/actu

PARC
LOISIRS
Crawm

EVENEMENT

Disneyland Paris : le Noél
Enchanté Disney est lancé,
avec un premier Noél a
World of Frozen

Depuis le 7 novembre, Disneyland Paris vit

alheure de Noél, et pour la premiére fois
au royaume d'Arendelle.

£ab
articles publiés chaque jour, plus de
120 par mois

rubriques : nouveautés, shows,
business, coulisses, hétels...

Sur mobhile

un site penseé pour le téléphone, la ou
se lit l'actu



AU-DELA DU MAGAZINE - LES RESEAUX NOS REELS LES PLUS VUS

DES MILLIONS DE VUES
CHAQUE MOIS

vues cumulées sur nos réseaux en 30 jours pas de vous retourner...

ses siéges tournent “
eux a“SS; = ‘ Iltteralement « avales »

par un dmosaure geant

102 000 L5HM
partages en 30 jours vues pour notre reel record \ g Prototype vericie

PLUS DE 75 000 ABONNES
- E5M 23M 17M 16N

G 18 000 Grand huit aux Dinosaure géant Olaf a World of Frozen Le Roi Lion
siéges rotatifs +1,3 M sur TikTok

Facebook
TikTok G 12000
LinkedIn @a» 6300

X @ 2500

Au 9 novembre 2026, sur 28 a 30 jours - Instagram 7,4 M- TikTok 2,9 M- X299 k - LinkedIn 195 k - Facebook 53 k - YouTube 3 k - Impressions pour X et LinkedIn



POURQUOI ANNONCER CHEZ NOUS

VOTRE PUB DANS UN

FACE A UN ARTICLE

Produire son électricité, consom-
mer moins, privilégier les circuits
courts tout en préparant un
hétel et de futurs univers. Walibi
Rhéne-Alpes veut continuer
& grandir, mais avec une
nouvelle régle du jeu : penser son
impact en méme temps que son
développement.

A walibi Rh Ipes, la transition
environnemental

moins grand. Aprés avoir
67 000 visiteur
record), Walibi Rhone-Alpes poursuit
sements. En 2026, 4,5 M€
sacrés & e ion familiale:
ic Island, avec L

labyrinthe
gétau

VOTRE PUBLICITE ICI

' résume plus & quelques gestesen e pé les. Le parc pré-
t , a structuré sa es, avec
politique de responsabilité a 3
sociale et environnementale v
autour d'un objectif : mesur n sits e
n ner mieux de séjour. Une quatriéme ph
P s 5

rquer les équi
Tolon,
ions et de la RSE, il
surtout de donner un cadre a ce

bon sens » déja présent dans continuer &

lentreprise. Une d ;e,«peusme ? ot | axor ( '

parle Label Divertissement Durable e 3 ic

du Snelac, au niv er é », - 1, el )

® . . du Snelac, au niveau « engagé S : e e BUARD FOR THE PAR
m°|s Votre message reste en kiosque toute la saison, Erte i ey M = e GETON

éclairage LED, suivi de l'ec Ioisirs. Mais ils sont aussi de plus
enplus attentis & la maniére cont EXCLUSIVITE

DE VISIBILITE TR B EEs : ot cprmtmo - BT

végétation et d'eau

tion électrique du parc. Environ
oins sont directement.

Le seul Aucun autre magazine en kiosque n'est consacré
aux parcs d‘attractions et de loisirs en France.
EN KIOSQUE P

Maxime Guény

ILS ONT ANNONCE DANS LE N°18
W o

R!IJOIS-L!UR
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108 Des lecteurs qui lisent, collectionnent et gardent
chaque numéro.

RVTHE 00 W o
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ANNONCEURS ET PARTENAIRES

ILS NOUS FONT CONFIANCE sl

ILS ONT ANNONCE - PUBLICITES ET PUBLIREPORTAGES DANS LE MAGAZINE

-

NOS PARTENAIRES - PARTENARIATS PRESSE, JEUX CONCOURS ET OPERATIONS COMMUNES

PuypuFou.
Hl el

Parcs & Loisirs Magazine - Kit média 2026-2027




NOTORIETE - ILS EN ONT PARLE

UN MAGAZINE RECONNU PAR LES MEDIAS ET PAR LA PROFESSION

REPORTAGE
A EXCLUSIF
b, DANS LE

FRANCEINFO EN PATEAU FRANCE 2 - TELEMATIN TF1-BONJOUR ! LA MATINALE

Et aussi : France 3 - France 4 - CNEWS - RMC - RMC Story - RTL - Europe 2 - ICI - Sud Radio - Novo19 - Le Parisien - Le Figaro - La Croix - 20 Minutes

(#Soutenu par le Snelac - plus de 500 espaces de loisirs adhérents) Nommeé aux Trophées - Lancement print de I'année 2022

Parcs & Loisirs Magazine - Kit média 2026-2027



CALENDRIER 2026-2027

UN NUMERO PAR SAISON, AU RYTHME
DES PARCS

Nols HIVER Nozo PRINTEMPS NOZI ETE

Sortie le 7déc. 2026 Sortie le 7 mars 2027 Sortie le 7 juin 2027
En kiosque déc. — fév. En kiosque mars — mai En kiosque juin — aolt
Noél Vacances d'hiver Ouverture des parcs Paques Grandes vacances
Bilans de saison Nouveautés Pic de fréquentation
Bouclage le 18 nov. 2026 Bouclage le 18 fév. 2027 Bouclage le 18 mai 2027

Chague numéro reste 3 mois en kiosque : votre annonce accompagne les temps forts de toute une saison.

Parcs & Loisirs Magazine - Kit média 2026-2027

PROCHAIN BOUCLAGE

18 novembre 2026

o

Nozz AUTOMNE

Sortie le 7 sept. 2027
En kiosque sept. — nov.

Halloween Toussaint

Fin de saison

Bouclage le 18 aolit 2027



OFFRE ANNONCEUR - PRINT

NOS EMPLACEMENTS ET TARIFS

e

.

Le de couverture

La plus visible du magazine

3900 € HT / numeéro

soit 0,08 € par exemplaire

4 numéros : 14 000 € - économisez 1600 €

(preniun J)

3e de couverture

Le dernier mot avant la 4e

2800 € HT / numeéro

soit 0,06 € par exemplaire

4 numéros : 10 000 € - économisez 1200 €

.. Double page
L'impact maximal a l'intérieur

3700 € HT / numeéro

soit 0,07 € par exemplaire

4 numéros : 13800 € - économisez 1000 €

Pleine page au fil des articles

2200 € HT / numéro

soit 0,04 € par exemplaire

4 numéros : 8000 € - économisez 800 €

Formats 1page : 205 x 260 mm - 1/2 page : 205 x 130 mm - + 5 mm de fonds perdus

Tarifs HT, sur la base d'un tirage de 50 000 exemplaires - publicite@parcsloisirsmag.com - 07 56 94 65 96

A partir de 1200 € HT

soit 0,02 € par exemplaire imprimé

. 2e de couverture

Deés l'ouverture du magazine

2 800 € HT / numeéro

soit 0,06 € par exemplaire

4 numéros : 10 000 € - économisez 1200 €

Q 1/2 page

L'essentiel a petit prix

1200 € HT / numeéro

soit 0,02 € par exemplaire

4 numéros : 4000 € - économisez 800 €



PUBLIREPORTAGE

VOTRE MARQUE, RACONTEE
DANS NOS PAGES

Signalé « Publireportage » dans le magazine, a part de nos
contenus éditoriaux.

01 Surmesure
Votre parc, votre spectacle, votre hotel, votre escape game, votre
produit ou votre service.

02 Unrécit qui capte |
Un storytelling expert, écrit pour retenir 'attention de vos
futurs clients.

03 Clé en main

Publication dans le magazine et relais sur nos réseaux sociaux.

Parcs & Loisirs Magazine - Kit média 2026-2027

FABRICANT DE REVES

5 CHOSES A SAVOIR
SUR PIXELJUMP

Par Maxime Guény

APRES DIX ANS DANS LESCAPE
AVEC FUNFINITY, NOUVELLE SO
IL DEVELOPPE PIXELJUMP, UN
PROPOSE EN FRANCHISE.

GAME, BENOIT EBERLE ELARGIT SON TERRAIN DE UEU,
CIETE CREEE AVEC LES ASSOCIES DE FACTORY GAMES,
CONCEPT DE DALLES LED INTERACTIVES DESORMAIS

FOCUs su

NOVA QuIz
Aprés PixelJump, Funfinity
prépare déja son deuxiéme
concept : Nova Quiz. L'idée
est de reprendre les codes
trés accessibles de la quiz
room enyy injectant ce qui fait
la force de lescape game
un univers, un scénario et une
vraie progression
narrative. fant une heure,
les joueurs répondront & des
tout en étant plor
gés dans une histoire, portée
notamment par une extrater-
restre qui viendra perturber
la partie. Avec ce nouveau
format, Funfinity cherche &
dépasser le simple enchaine-

Pour proposer une expérience
amée, plus immersive

Relayé sur nos réseaux,
+de 75 000 abonnés

Exemple - PixelJump, N°18

3 UN AN POUR TESTER AVANT DE FRANCHISER

Je voyais surtout des enfants et: des jeunes venir couri

ser dessus, mais, en fait, ga touche tout le monde,




PUBLIREPORTAGE - TARIFS

DEUX FORMULES
AU CHOIX

Vous nous fournissez votre texte

1 PAGE 2 PAGES

2200€ 3500¢

RECOMMANDE

Nos journalistes I'écrivent pour vous

Interview, rédactio i
; n et mise en pa : i
deaee page par la rédaction : seulement 290 €

1 PAGE

2490 €

2 PAGES

3790 €

Relais sur nos réseaux sociaux inclus.

PUBLIREPORTAGE

Quand il reprend le site de
Vancien zoo de Pont-Scorff, en
mai 2021, Sébastien Musset
sait qu'il s'engage dans une
aventure hors norme. Le lieu
est & Fabandon, les instal-
\ations obsolétes, I'image
scornée. Mais I'homme
passé par de hauts postes
dans le digital, la bangue et

V'assurance, est en quéte de
sens. « J'ai eu la chance de
diriger de trés grosses entreprises, confie-t-il, mais il me
manquait quelque chose d'essentiel : ! wtilité. Ici, aux
Terres de Nataé, ily @ une vraie raison d étre.>

UN PARC REFUGE, PAS UN ZOO

Lap

i un parc animalier de loisir, mais un refuge engagé
dans Ia conservation des espéces menacées, ovec une
approche profondément éthique. « Nous ne faisens
aucun spectacle animalier. En revanche, nous expli-
quons, nous sensibilisons, nous racontons. Etles visiteursle
Comprennent. lly @ quelque chose ui les touche profon-
“ément, » Alentrée du parc, la répartition duprixcl billet

10 PARCS & LOISIRS MAGAZINE

prés de quatre ans aprés la réouverture,
sébastien Musset, « capitaine » des Terres
e Nataé, dévoile les coulisses d'un projet
audacieux, entre refuge animalier, terrain
dapprentissage et modéle de
développement durable.

PAR MAXIME GUENY

ast affichée noir sur blanc ; alimentation, soins, entret’sn
Sanservation... Un geste symbolique, mais révélateur 4
angagement pédagogique assumé. « On veut 4us les
‘gens sachent ce quils financent. Etils y adhérent.>

UNE MONTEE EN PUISSANCE

PAR PALIERS

«i tes deux premiéres années ont été timides, l€ Pare
atteint prés de 250 000 visiteurs en 2024, soit Tobjectif
Tixé au moment de la reprise, « C'étalt notre plan de
marche. Et 2025, ce sera lannée Nataé t» Pour en arbuer
1ol @ follu convaincre... et investir. Un premier tout
de table mobilise § millions d'euros, avec le soutien de
proches, dianciens partenaires du monde de% affaires...
B 4o Vianney, le chanteur, qui simplique discrétemer
‘nais avec constance. « C'est un ami proche. If 418 de
trds prs I évolution du pare avec sa femme Catherine il

Tarifs HT, sur la base d'un ti
e d'un tirage de 50 000 exemplaires - publicite@parcsloisirsmag.com - 07 56 94 65 9
. . 6

Exemple - Les Terres de Nataeé, N°17

ont été touchés par notre projet. Leur soutien moral est
précieux. » Depus, de nouveaux investissements ont été
+éalisés pour renforcer le bien-étre animal et développer
‘de nouveaux espaces. Lobjectif : maintenir la cohérence
du projet tout en assuront la viabilité économique.

UNE EQUIPE SOUDEE, AU §
D’UN PROJET GLOBAL

£ trois ans, Féquipe ast passée de 128 phus da70 per™
<onnes : solgneurs, vétérinaires, menui-
siers, agents daccueil, communicants,
distributeurs terrain... tous recrutés
pour leurs compétences, mais auss!
pour leur adhésion au projet. « Méme &
o restauration ou & la billetterie, cha-
cun est capable d'expliquer pourquoi

LES TERRES DE NATAE EN CHIFFRES CLES
- Pont-Scortt, Morbihan (Bretagne)
14 hectores
+20 hectares d'el 2025
10N prés de 250 000 visiteurs
173 saloriés
———L

de sauvetage (cirques, laboratoires)
v porc refuge le plus abordable de Bretagne
100 %

. des revenus générés par la billetterie.
{pos de subventions ni de mécénat)

entrée abordable, accessible aux familles et fonctionner
de fagon responsable. Nous sommes aujourdhul e parc
vefuge le moins cher de Bretagne et le deuxisme de

France, & envergure comparable.”

PEDAGOGIE
ET EXTENSION A VED
Loin de Vidée d'un simple lieu de promenade, les Terves
de Notaé entendent faire réfiéchir autont quamer

EMOTION
IR

Veiller. Festival des Animaux de Lumiére réalité
virtuelle, parcours dans les arbres... tout et pense
pour provoquer la curiosité, faire pos”
cest

ser un message. « Notre objecti
que les visiteurs ressortent différents.
Quiils aient appris, compris, ressenti
quelque chose. » En 2024, un projet
drextension majeur entre en phase
opérationnelle : avec 20 hectares

|'éléphant d'Asie est en danger. C&
pest pas une posture : c'est une culture

partagée.»

UN MODELE ECONOMIQUE
FONDE SURLA
TRANSPARENCE

Pour assurer I'indépendance du parc.
pas de crowdfunding, i d'appels & o

générosité : tout repose sur la billetterie
« Les dons, c’est bien, mais ca ne paie
pas les salaires. On préfére proposer une

le par triplera presque
<a superficie. « On passera de 14 & plus
de 34 hectares. Cela nous permettra
drenvisager des parcours plus longs:
une visite sur deux jours, et de nouvelles
expériences immersives — sans jamois
tomber dans le modéle du parc dattroc
tions, » Car pas question ici de lodges
face aux lions ou de manéges méca
niques. « On ne veut pas faire du spec-
tacle. On a des idées plus alignées avec
notre mission. Ce quon propose, c est une
autre maniére de vivre le lien & onimal
et &l nature.» Al'heure i les attentes
au public évoluent et ol les modeles de
parcs animaliers traditionnels sont remis
en question, les Terres de Notaé tracent
\eur propre voie : celle d'un refuge modere, anctY
dans son territoire, porté par une équipe engagee
ot une vision & long terme. l¢i, on ne promet il
 ensations fortes, i spectacles grandiloquents. Le
+ite offre autre chose : du sens, de lo pédagogle
e Vémotion et de la cohérence. Un pori audacieu
s lucide qui pourrait bien devenir un modéle pour
e nouvelle génération de parcs responsables




NOUVEAU - BRAND CONTENT RESEAUX SOCIAUX

+de 75 000
abonnés, tous réseaux

Notre équipe imagine, tourne et publie un contenu dédié a votre parc, votre attraction 4'5 "
ou votre événement, sur les comptes de Parcs & Loisirs Magazine. vues pour notre reel record
INSTAGRAM - FACEBOOK - LINKEDIN - X - TIKTOK INSTAGRAM - FACEBOOK - LINKEDIN - X - TIKTOK

Reel vidéo

Une vidéo verticale tournée sur place et
montée par notre équipe.

Post carrousel

Une série de photos rédigée par nos
journalistes pour raconter votre nouveauté.

v Rédaction et mise en page v Tournage et montage

v Lienvers votre site v Publié en collaboration avec votre compte

v Egalement en story v Egalement en story

v Complété par un article sur notre site

790 € HT

v Complété par un article sur notre site

1290 € HT

OPTIONS SITE Article sponsorisé Banniére en haut des articles Pavé sur la page Actus Banniére entre les articles Ala une sur l'accueil

parcsloisirsmagazine.com 390 € HT 190 € HT / mois 150 € HT / mois 150 € HT / mois 90 € HT / semaine

Prix hors taxes - Frais de déplacement en plus pour un tournage hors fle-de-France - Mention « Partenariat commercial » sur chaque publication - Site : un annonceur
par emplacement



PACKS 360 - MAGAZINE + RESEAUX SOCIAUX + SITE

EN KIOSOQUE PENDANT 3 MOIS, EN VIDEO DES LE PREMIER JOUR

=HCHE

1/2 PAGE CARROUSEL SITE

POUR SE LANCER

Découverte

v 1/2 page de pub dans le magazine papier
v 1post carrousel sur nos réseaux

v Article et relais sur parcsloisirsmagazine.com

aulieude 1990 €

1590 € HT

Tarifs HT par numéro - prix barrés = total des offres a [unité

1PAGE REEL SITE

LE MEILLEUR EQUILIBRE
[ ] [ ] oge y 4
Visibilite
v 1page de pub dans le magazine papier

v 1reel vidéo sur nos réseaux
ou un post carrousel alaplace : 2390 € HT

v Article et relais sur parcsloisirsmagazine.com

aulieude 3490 €

2790 € HT

'|'.'|'

..
+ + C°J +

PUBLI 2 PAGES REEL CARROUSEL SITE

RACONTER VOTRE HISTOIRE

v Publireportage de 2 pages dans le magazine
papier, écrit par nous

v T1reelvidéo tourné sur place
v 1post carrousel sur nos réseaux

v Article et relais sur parcsloisirsmagazine.com

aulieude 5870 €

4690 € HT -20%

publicite@parcsloisirsmag.com - 07 56 94 65 96
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PARLONS DE VOTRE
PROJET

Print, publireportage, réseaux sociaux : construisons ensemble
l'opération qui fera réver vos futurs visiteurs.

-

® N°19 - BOUCLAGE LE 18 NOVEMBRE : RESERVEZ VOTRE EMPLACEMENT

k)
, » 3

publicite@parcsloisirsmag.com

Maxime Guény 07 56 94 65 96

Directeur de la publication et rédacteur en chef. Journaliste parcsloisirsmagazine.com
médias et animateur (NRJ, RMC, Gulli).
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