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Parcs & Loisirs
Magazine

La revue de référence
dédiée a 'univers des
parcs et sites de loisirs.

~4  Analyse des tendances
i du secteur

Bons plans
et expériences visiteurs

Coulisses et insights
exclusifs des “fabricants
de réves”

Un contenu expert et
inspirant, au cceur d’'une
industrie en pleine
effervescence.

Le seul magazine
papier au monde
consacré aux parcs
d’attractions et a
'industrie des loisirs,
distribué en kiosque.

Disponible partout
en France et en
Belgique, il vous
plonge au cceur de
I’actualité, des
tendances et des
coulisses d’un secteur
en pleine évolution.

LOISIRS




- ml | = €
r~1 if. b )

» | |
Q \ "y \ =
parcs & Loisirs Magazine, trimestriel de Ll |
référence sur Iindustrie des parcs et loisirs, o (RS | e
5 ES . . & i \ :
diffusé a 50 000 exemplaires en kiosques I i Vel
ational. ' Les dessous d'une
s ransformaﬁ :1.‘»
13 pour Disneyland Paris | ]

partout en France eta 'intern

UNE AUDlENCE MIXTE
. Professionnels (exp\oitants,
investisseurs, créatifs, constructeurs.
. Grand public passionné par les parcs

et \’entertainment

NOTRE LIGNE EDITORIALE
« Décryptage des tendances de
consommation
« Miseen jumiere des acteurs et métiers
du secteur

« Reportagés et coulisses exclusives

B2B et grand public,

Magazine s’impose comme un

rnable pour valoriser Yinnovation,
industrie en pleine

Avec une double approche

parcs & Loisirs

meédia incontou
Iexpertise etla créativité d'une

croissance.
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2.0 Passionnés de
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Décideurs et
professionnels de
I'industrie du loisir

Influenceurs,
journalistes
et prescripteurs

UN PUBLIC MIXTE

Grand public :
familles, passionnés
et explorateurs de
tendances

B2B : exploitants,
investisseurs, créatifs
et acteurs du marché

A

= =
0 d
{
J_'- -




\r«
(@)

DES CONTENUS

RICHES
SUR 108 PAGES
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Portraits & interviews :
rencontre avec les acteurs
qui fagconnent l'industrie

y

\_

Dossiers & enquétes :
analyses approfondies des
tendances et enjeux du
secteur

News & tests:
focus sur les parcs,
attractions, hotels et
expeériences visiteurs

Cultures & coulisses :
histoire des attractions,
projets en cours et
innovations a venir
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» Enquétes de fond

analyses des grands
enjeux de I'industrie

UN CO“‘O“'

g . . TR , !
"D T == >\ B i « Interviews
' SITUATION: wives | Lo ' 'E':E‘; o s+ des principaux
‘ & ' ; IN """ ‘ dirigeants de parcs, créatifs...
i | Niglotand : « Nouveautes
| l § met le cap sur B
T 1 Ihotellerie haut parcs, attractions,
1 degamme restaurants et hotels

« Classements
meilleures expériences
et innovations

. Projets & aménagements
les constructions a venir

« Merchandising & séjours
nouvelles offres
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jeux concours, BD et quiz pour les
passionnés




PERIODICITE =~
Publication trimestrielle - -
4 numéros par an . 5

Une parution pensée pour épouser le-
. rythme des parcs et des saisons -

@ Eté - grands temps forts ét nouveautés estivales

‘% Automne - focus Halloween & fin de saison

% Hiver - bilans, tendances et perspectives

¥ Printemps - numéro spécial dédié aux nouvelles offres

19e numeéro

&
LOISIRS
; (MAGAZINE]
5 < . :
%
3, ©
, & N\
7
Y
%%~ 'SEPTEMBRE 2026 ° MARS2027 . . =
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FEVRIER 2027  A00T 2027 .
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LES PARCS
D’ATTRACTIONS &
PARCS A THEME

Espaces qui proposent des
attractions, spectacles,
animations diverses destinés
a détendre et amuser un
public familial.
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LES PARCS
AQUATIQUES &
ACCROBRANCHES

Sites qui utilisent I'eau ou la
nature de fagon ludique
(toboggans, jets d'eau,
escalade...).

LUMIERE DANS LE MAGAZINE

\ ¥ ¥ L
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ESCAPE GAMES,
ACTION GAMES &
PLAINES DE JEUX

Jeux d’évasion grandeur
nature qui touchent un tres
grand public.
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LES PARCS
ANIMALIERS /
AQUARIUMS

Lieux qui proposent a la
visite des espéces animales
qu’ils élevent.
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A Fr &4 Touchez vos futurs clients
Loisims LOISIRS 7

Chaque trimestre, atteignez un double lectorat :
le grand public en quéte d'évasion et les

PN AL R

et ol srever V':"' e : ) WY & ey 3 Cen TN professionnels du secteur des loisirs.

Touchez une audience qualifiée,
passionnée et engagée

Diffusé en kiosque partout en France et en Belgique,
et par abonnement dans le monde entier,

O .
P prats ¥ T / E 8 e ena g " X “ \ X 3 = :
s b . : AT A == y B : - ‘ f Parcs & Loisirs Magazine s'appuie sur un

e | (2 : s §5 e . v, A ) écosystéme 360 pour délivrer votre message a une
, communauté ciblée, dans un contexte éditorial a

forte valeur ajoutée.

Une offre accessible a tous

P ] ! Que vous soyez une PME ou un grand groupe,
3 nos espaces publicitaires s'adaptent a tous

@ s et
e -

gt les budgets.
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OFFRES PRINT 2026-2027

Les emplacements premium de Parcs & Loisirs Magazine

Communiquez dans le magazine de référence des parcs de loisirs et d'attractions
et touchez une audience qualifiée de professionnels et de passionnés.

JARC
LOISIRS

’ Sur la base d’un tirage a 50 000 exemplaires, @ VOS AVANTAGES ————— PLANNING DE PUBLICATION

distribués partout en France
FORMAT (-15 %) ECONOMISEZ UN MEDIA SPECIALISE
Vs Dingstlor Une audience composée de

= professionnels du secteur et N°18 7 SEPTEMBRE 18 AOOT
‘ 2" DECOUVERTURE 2800 € Hr 10 000 € Hr 1200 € de passionnés de loisirs. AUTOMNE 2026 2026 2026
3° DE COUVERTURE 2 800 € HT HT -
s Vs dabols UNE DIFFUSION NATIONALE N°19 7 DECEMBRE 18 NOVEMBRE
. Disponible en kiosque en France HIVER 2026 2026 2026
4° DE COUVERTURE 3900 € HT 14 000 € HT 1600 € et par abonnement &
I'international.
N°20 7 MARS 18 FEVRIER
DOUBLE PAGE 3700 € HT 13 800 € HT 1000 € ' Sttt dia3 2027 2027
UNE VISIBILITE
PLEINE PAGE 2 200 € HT 8 000 € HT 800 € PRINT ET DIGITALE
@ Votre campagne prolongée N°21 7 JUIN 18 MAI
sur nos plateformes ETE 2027 2027 2027
DEMI-PAGE 1200 € HT 4000 € HT 800 € numériques.
S DIFFUSION NATIONALE EN KIOSQUE 50 000 p—i 4 NUMEROS PAR AN RESERVEZ VOTRE EMPLACEMENT DES MAINTENANT !
.E'!]:. Disponible également par abonnement EXEMPLAIRES* m :J::tzﬁ;zn;eﬂfgzl;e;ereadaptee ﬁ Les emplacements premium sont limités.

en France et a l'international.

* Tirage moyen par numéro actualité. Anticipez pour garantir votre visibilité.

PARLONS DE VOTRE PROJET! - , e :
Notre équipe est a votre écoute pour vous accompagner 07 56 94 65 96 publicite@parcsloisirsmagazine.com @ parcsloisirsmagazine.com
dans la réussite de votre campagne.

©
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~ OFFRE PUBLI-REPORTAG

Valorisez votre entreprise

Dans un magazine grand public, mettez en avant vos offres,
spectacles, attractions ou services grace a un contenu
éditorial sur mesure.

Un storytelling expert
Nos journalistes trouvent I'angle idéal pour raconter votre
histoire et créer un récit qui capte I'attention de vos prospects.

Une offre clé en main
Publireportage + suivi premium : une solution compléte pour
transformer votre communication en véritable expérience client.

Obijectif : visibilité & impact
Renforcez votre notoriété, touchez de nouveaux publics
et marquez durablement les esprits.
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TINDANCE

5 CHOSES A SAVOIR
SUR KRM FRANCE

TARIFS DES PUBLIREPORTAGES

, : EXEMPLAIRES
SUR LA BASE D'UN TIRAGE A ET RELAI RESEAUX SOCIAUX

1 SITTORE DF FAMILLE 4 COESR M) PASCE

[ TP —

LA JUNGLE

REVEE
W 49 DE PAIRI ﬁ
WX DAIZA

2 PAGES

Ne
| Tarif HT

S

VOS PUBLICITES DANS | @ . 07 56 94 65 96
PARCS & LOISIRS MAGAZINE B3 publicite@parcsloisirmag.com




DES RESEAUX SOCIAUX

997 22K 543 F
publications followers suivi(e)s REPARTITION PAR GENRE
S 2 de médias/d'actualités
Une audience engagée, composée de :;,n;:rdr”rawtatgr;:zi?:n:n kiosque sur I'actu et les coulisses des 46,4 0/0 53,6 0/0
professionnels du secteur et de passionnés de loisirs. | N*17 dispo chez ton marchand de presse FEMMES HOMMES

‘A> Abonnement annuel 1 an/4N°

é) web2store.mlp.fr/produit.... et 2 autres liens

@ parcsloisirsmagazine fa Parcs & Loisirs Magazine
@ Parcs & Loisirs Magazine + Ajouter REPARTITION PAR AGE

& 13-17
PRES DE PLUS DE Tableau de bord professionnel i

2 10,9 M vues au cours des 30 derniers jours 18-24 ans
Modifier le profil

Partager le profil

ABONNES D’'IMPRESSIONS 35-44.ans

45-54 ans
sur 'ensemble chaque mois 55-64 ans
de nos réseaux sociaux sur nos contenus s
Nouveau PROMO
) N
y ; ! 'lfl-!;lllnu? e G R osion majeurs T.‘f:.“fi‘.“i”‘:’;". Wi
DE NOTRE AUDIENCE D'HOMMES DE FEMMES
A ENTRE 25 ET 44 ANS , g _ :
2 _ id 4 "B . — On teste Mission [ [ Au Puy du Fou, méme Dans les coulisses de
ln i £ ' Bermudes au (N la terre obéit a l'ordre Chasseurs de Tornades
‘ Futuroscope ‘ 1} d'Arthur... au Futuroscope ¥ )
INSTAGRAM FACEBOOK TIKTOK LINKEDIN ' sEo ' g s “
//_\ s UN POSITIONNEMENT UNIQUE :  Le média de référence pour décrypter I'actualité @ AUDIENCE ” CONTENUS A FORTE @ COMMUNAUTE Q RESULTATS
p‘/ et les coulisses des parcs d'attractions et loisirs. QUALIFIEE VISIBILITE ENGAGEE CONCRETS



VOTRE ACTUALITE,
NOTRE AUDIENCE

Des solutions sur mesure pour promouvoir
votre entreprise auprés d'une communauté
passionnée.

PACK PUBLICATION
RESEAUX SOCIAUX

390 € HT

Une prise de parole clé en main pour promouvoir
votre actualité auprés de notre communauté.

1 publication (photo, carrousel ou Réel)

Rédaction de la légende

Diffusion sur Instagram, Facebook, X, TikTok et LinkedIn
1 relais en story Instagram et Facebook

Identification de votre marque

Publication conservée sur nos réseaux

Q ' UN CONTENU EDITORIAL
' UNE AUDIENCE CIBLEE § DE QUALITE

BARCS

LOISIRS

parcsloisirsmagazine.com

© 6o X M

‘@’ parcsloisirsmagazine

X
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Aimé par parcsloisirsmagazine et d'autres

parcsloisirsmagazine Partagez votre actualité
dans l'univers des parcs & loisirs ! #

X\ [INTERESSE ?
CONTACTEZ-NOUS !

publicite@parcsloisirsmag.com

@ UNE COMMUNAUTE
ENGAGEE




ILS NOUS FONT CONFIANCE*

*Nos partenaires et annonceurs
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LA PRESSE EN PARLE

Gmfws L’ANIMATEUR MAXIME GUENY LANCE
« PARCS & LOISIRS MAGAZINE

(SUD PARCS & LOISIRS MAGAZINE : "LES PARCS

D’ATTRACTIONS ONT UNE STRATEGIE DE
RESORTISATION"

pure

médias "PARCS & LOISIRS MAGAZINE" : MAXIME GUENY,
CHRONIQUEUR DE C8, LANCE SON JOURNAL

PARCS ET LOISIRS MAGAZINE DECRYPTE LES SHOWS DU PARC ASTERIX

4/

CELEBRE CHRONIQUEUR DANS TPMP, LE JOURNALISTE MAXIME GUENY, LANCE ' | RpOC
UN MAGAZINE SUR L’'UNIVERS DES PARCS DE LOISIRS ET D’ATTRACTIONS e

IBESHRONIQUEUR DE "TPMP" MAXIME GUENY LANCE UN MAGAZINE
AUX PARCS DE LOISIRS ET D’ATTRACTIONS - DECOUVREZ LE
TRIMESTRIEL "PARCS & LOISIRS MAGAZINE"

"9"1 re

~ tlon A 7.,.,, ¥ —
"= 0FFREMEDIA  MAXIME GUENY VA SORTIR UN MAGAZINE TRIMESTRIEL 1 SCENSlmu

"~

DEDIE AUX PARCS DE LOISIRS

France

imanche UN NOUVEAU MAGAZINE CONSACRE AUX MONTAGNES RUSSES

"TOUTE L'ACTU DES PARCS DE LOISIRS MAINTENANT EN MAGAZINE"

3

1 "TOUS LES BONS PLANS EN REGION AVEC PARCS & LOISIRS MAGAZINE"

bié

3

"LE PREMIER MAG' SUR LES PARCS DE LOISIRS DEBARQUE EN FRANCE"



https://www.cbnews.fr/medias/image-animateur-maxime-gueny-lance-parcs-loisirs-magazine-68476
https://www.sudradio.fr/medias/maxime-gueny-les-parcs-dattractions-ont-une-strategie-de-resortisation
https://www.actu-mag.fr/2022/05/28/celebre-chroniqueur-dans-tpmp-le-journaliste-maxime-gueny-lance-un-magazine-sur-lunivers-des-parcs-de-loisirs-et-dattractions/
https://www.jeanmarcmorandini.com/article-500176-le-chroniqueur-de-tpmp-maxime-gueny-lance-un-magazine-dedie-aux-parcs-de-loisirs-et-d-attractions-decouvrez-le-trimestriel-parcs-loisirs-magazine.html
https://www.offremedia.com/maxime-gueny-va-sortir-un-magazine-trimestriel-dedie-aux-parcs-de-loisirs
https://www.francedimanche.fr/actualites/maxime-gueny-une-nouvelle-aventure
https://www.ozap.com/actu/-parcs-loisirs-magazine-maxime-gueny-chroniqueur-de-c8-lance-son-journal/617250
https://www.instagram.com/tv/CgT6gU9DdYq/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/p/CfT1EUzInDM/
https://www.instagram.com/p/Cel7EaNomnj/
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PROJET SAOUDIEN DE PARC D'ATTRACTION, BONNE IDEE ?

VAUCLUSE | Le corps d'une meére de deux enfants a été retrouve
jeudi & son domicile de Bolléne (proche de I'enquéte)

VAL-DDISE: UN PROJET SAﬂllllBI PI]UH REMPI.ABEI MIRAPOLIS

TOULOUSEL tentative de meurire sur pers
de I'autorité pul -

LCI

BFMTV
RMC Story
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POUR TOUTES VOS DEMANDES
D’INFORMATIONS :

Maxime GUENY

Directeur de la publication
& Redacteur en chef -
Parcs & Loisirs Magazine

N redaction@parcsloisirsmag.com

T 07.56.94.65.96
& parcsloisirsmagazine.com






Maxime GUENY
Directeur de la Publication
& Redacteur en Chef

4 redaction@parcsloisirsmag.com
7 07.56.94.65.96
> parcsloisirsmagazine.com




