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Parcs & Loisirs Magazine

La revue de référence
dédié a I'univers des
parcs et sites de loisirs.
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et expériences visiteurs

Coulisses et insights
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OBJECIIES

parcs & Loisirs Magazine, trimestriel de
référence sur Iindustrie des parcs et loisirs,

diffusé a 50 000 exemplaires en kiosques
partout en France et a I’international.

UNE AUDIENCE MIXTE
. Professionnels (exp\oitants,
investisseurs, créatifs, constructeurs.
. Grand public passionné par les parcs

et \’entertainment

NOTRE LIGNE EDlTORIALE
« Décryptage des tendances de
consommation
« Miseen jumiere des acteurs et meétiers
du secteur

. Reportages et coulisses exclusives

e approche B2B et grand public,
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UN PUBLIC MIXTE

Grand public :
familles,
passionnes et
explorateurs de
tendances

B2B : exploitants,
investisseurs,
créatifs et acteurs

du marché
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" Portraits & interviews :

rencontre avec les acteurs
qui faconnent I'industrie

ADOMICILE \
succtf‘u LOUPE

PARCS DISNEY

LEMPIRE

CONTRE-ATTAQUE
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7
" Dossiers & enquétes :
analyses approfondies des
tendances et enjeux du
secteur

" News & tests :
focus sur les parcs,
attractions, hotels et
expériences visiteurs

" Cultures & coulisses :
histoire des attractions,
projets en cours et
innovations a venir
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Publlcatlon trlmestrlelle — e
4 numéros par an . N

Une parution pensée pour épouser le-
. rythme des parcs et des saisons -

®- Eté — grands temps forts et nouveautés estlvales
/% Automne - focus Halloween & fin de saison
% Hiver — bilans, tendances et perspectlves
¥ Printemps — numéro spécial dédié aux nouvelles offres
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PANORAMA DES LIEUX MIS EN
LUMIERE DANS LE MAGAZINE
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- 30 LPAR ‘ﬁli\;

LES PARCS LES PARCS ESCAPE GAMES, LES PARCS
D’ATTRACTIONS & AQUATIQUES & ACTION GAMES & ANIMALIERS /
PARCS A THEME ACCROBRANCHES PLAINES DE JEUX ‘ AQUARIUMS
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Une offre accessible a tous




COMMUNIQUER DANS LE MAGAZINE

CIBLER RAYONNER INFLUENCER FIDELISER
: Un tres large
Des campagnes Dans un Autour d’un public,

contenu de qualité,
en cohérence du
message avec la
cible visée

environnement
en affinité avec
leurs marques et
produits

adressées aux bons
contacts qui
viennent renforcer
I'efficacité de leurs
communications

comprenant des
visiteurs et une
clientele amenés
a vous visiter et a
consommer




OFFRE ANNONCEUR
EMPLACEMENTS PREFERENTIELS

Sur labase d’un tirage a
50.000 exemplaires,

distribués partout en France

VOS AVANTAGES

i

Deuxiéme de
2.800€ | 10.000€ (-1.200 €)
couverture
Troisieme de
2.800 € 10.000 € (-1.200 €)
couverture
Quatrieme de 3900€ | 14.000€ | (-1.600€) COMMERCIALISATION EN PHASE AVEC
couverture VOTRE ACTUALITE
Double page 3.700€ | 13.800€ (-1.000 €) TIRAGE A 50.000 EXEMPLAIRES
1Page 2.200 € 8.000 € (-800 €) ACCESSIBLE EN FORMAT DIGITAL
1/2Page 1.200 € 4.000 € (=800 €) QUALITE DE LA CONTEXTUALISATION |
ENGAGEMENT DU LECTEUR
Vos publicités dans TARIFS HYPER COMPETITIFS
Parcs & Loisirs Magazine , :
Tarif HT DES NUMEROS A COLLECTIONNER

R, 0756 94 65 96
¢ publicite@parcsloisirsmag.com

PLANNING DE
PUBLICATION

N°14
AUTOMNE

Date Date
limite
publication | (Bouclage)

14 Fev
2026
14 Mai
2026
7 Sept 14 aoiit
2026 2026




VALORISEZ VOTRE

« PARC
« ESCAPE GAME
« HOTELS
« PRODUIT
« SERVICE....

LOISIRS

.~ OFFRE PUBLI-REPORTAGE

@ Valorisez votre entreprise dans un magazine grand public

Mettez en avant vos offres, spectacles, attractions ou
services grace a un contenu éditorial sur mesure.

/ Un storytelling expert

Nos journalistes trouvent I’angle idéal pour raconter votre
histoire et créer un récit qui capte I’attention de vos

prospects.

'+ Une offre clé en main

Publireportage + suivi premium pour transformer votre
communication en véritable expérience client.

¥ Objectif : visibilité & impact

Renforcez votre notoriété, touchez de nouveaux publics et

marquez durablement les esprits.

e



TARIFS DES PUBLI-REPORTAGES

Sur labase d’un tirage a 50.000
exemplaires, et relai digital

Pour apparaitre en hanniere sur 250 €
parcsloisirsmagazine.com (3 mois) Vos publicités dans

Parcs & Loisirs Magazine

%, 06 63 52 15 06
¢ publicite@parcsloisirsmag.com

Tarif HT
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parcsloisirsmagazine @ ve (@

U N E AU Pl ENCE Parcs & Loisirs Magazine
ENGAG E'E ET ::‘bslications :(?Illc?w';rs :u:.i;v‘il(e)s
QUALIFIEE

Société de médias/d'actualités
& Ter magazine en kiosque sur |'actu et les coulisses des
parcs d'attractions

&
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LA PRESSE EN PARLE

L’ANIMATEUR MAXIME GUENY LANCE
« PARCS & LOISIRS MAGAZINE

PARCS & LOISIRS MAGAZINE :
D’ATTRACTIONS ONT UNE STRATEGIE DE
RESORTISATION"

"PARCS & LOISIRS MAGAZINE" :
CHRONIQUEUR DE C8, LANCE SON JOURNAL

PARCS ET LOISIRS MAGAZINE DECRYPTE LES SHOWS DU PARC ASTERIX

[CNEWS

"LES PARCS

MAXIME GUENY,

franceinfo:

CELEBRE CHRONIQUEUR DANS TPMP, LE JOURNALISTE MAXIME GUENY, LANCE
UN MAGAZINE SUR L’'UNIVERS DES PARCS DE LOISIRS ET D’ATTRACTIONS

LE CI-JRONIQUEUR DE "TPMP" MAXIME GUENY LANCE UN MAGAZINE

AUX PARCS DE LOISIRS ET D’ATTRACTIONS - DECOUVREZ LE
TRIMESTRIEL "PARCS & LOISIRS MAGAZINE"

"= OFFREMEDIA  MAXIME GUENY VA SORTIR UN MAGAZINE TRIMESTRIEL
DEDIE AUX PARCS DE LOISIRS

UN NOUVEAU MAGAZINE CONSACRE AUX MONTAGNES RUSSES

W "TOUTE L'ACTU DES PARCS DE LOISIRS MAINTENANT EN MAGAZINE"

"TOUS LES BONS PLANS EN REGION AVEC PARCS & LOISIRS MAGAZINE"

"LE PREMIER MAG' SUR LES PARCS DE LOISIRS DEBARQUE EN FRANCE"

HAUSSE D
DES BII.I.ETS EN 2024

EUROPA PARK +4€
PARC ASTERIX +3€
FUTUROSCOPE +3€



https://www.cbnews.fr/medias/image-animateur-maxime-gueny-lance-parcs-loisirs-magazine-68476
https://www.sudradio.fr/medias/maxime-gueny-les-parcs-dattractions-ont-une-strategie-de-resortisation
https://www.actu-mag.fr/2022/05/28/celebre-chroniqueur-dans-tpmp-le-journaliste-maxime-gueny-lance-un-magazine-sur-lunivers-des-parcs-de-loisirs-et-dattractions/
https://www.jeanmarcmorandini.com/article-500176-le-chroniqueur-de-tpmp-maxime-gueny-lance-un-magazine-dedie-aux-parcs-de-loisirs-et-d-attractions-decouvrez-le-trimestriel-parcs-loisirs-magazine.html
https://www.offremedia.com/maxime-gueny-va-sortir-un-magazine-trimestriel-dedie-aux-parcs-de-loisirs
https://www.francedimanche.fr/actualites/maxime-gueny-une-nouvelle-aventure
https://www.ozap.com/actu/-parcs-loisirs-magazine-maxime-gueny-chroniqueur-de-c8-lance-son-journal/617250
https://www.instagram.com/tv/CgT6gU9DdYq/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/p/CfT1EUzInDM/
https://www.instagram.com/p/Cel7EaNomnj/
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POUR TOUTES VOS DEMANDES
D’INFORMATIONS :

Maxime GUENY

Directeur de la publication
& Redacteur en chef -
Parcs & Loisirs Magazine

N redaction@parcsloisirsmag.com

T 07.56.94.65.96
& parcsloisirsmagazine.com
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Maxime GUENY
Directeur de la Publication
& Redacteur en Chef

4 redaction@parcsloisirsmag.com
7 07.56.94.65.96
> parcsloisirsmagazine.com




